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IL LUSSO, MINIERA D’ORO

Massimiliano Lussana

B Basterebbe la fotografia qui so-
pra,cheimmortalalaflottadelle(...)
segueapagina9

IL CONVEGNO Promosso dalla Sezione Yacht di Federagenti Italia

[ turismo di lusso, miniera d’oro (anche) per la Liguria

Le nostre Riviere, con le loro bellezze naturali, sono l'ideale per atirarre i 3400 megayacht, in continuo aumento

dallaprimapagina

(...)seiimbarcazionidel Grup-
po Ferretti in esposizione per la
prima volta negli Stati Uniti, al
Fort Lauderdale International
Boat Show, per riassumere in
un'immagine il significato del
grandelavorodegliagentimaritt-
miacacciadel turismodilusso.

Certo, c’¢ il giustificato orgo-
glio del patron Alberto Galassi,
chediFerretti Group el'ammini-
stratore delegato, che parla di
«emozioni trasmesse dalla no-
straflotta» e, arafforzareilconcet-
todelpolodellusso,cisonoledue
partmership a stelle e strisce con
lamaisondichampagnePomme-
ryeconLamborghini, partmerdel
marchio Pershinggia a Cannese
aMontecarlo.

Ma, per!'appunto, quell imma-
gine conseiimbarcazionie quasi
unametafora. Cheriassumeper-
fettamente - esattamente come
lofannole Stardella sua comuni-
cazione, dando un tocco fashion
e glamour persino alle parole - lo
spirito di «La Rotta del lusso», il
convegno voluto dalla sezione
yachtdiFederagentiltaliachesié
svolto la scorsa settimana a Bor-

go Egnazia, a Fasano, in provin-
ciadiBrindisi, dovelaPugliapro-
fumagia diSalento.
Federagentieattivissima,atra-
zione genovese con la carica di
GianEnzoDuci,unaspeciediel-
fo sempre attivissimo che attra-
versalepresidenzeinnervandole
divogliadifare.E, all'interno del-
l'associazione, la sezione yacht
guidata da Giovanni Gasparini -
sempreinnovativa, riccadiideee
capaceditrovaredatiecifrechele
supportano, quasi un ufficio stu-
diaggiuntochedaunulterioreva-
lore allavoro degli agenti maritti-
miitaliani - hatrovato quella che
puo essere la vera miniera d'oro
dell Ttalia e della Liguria in parti-
colare, finoaMontecarlo, allaCo-
sta Azzurra e alla regione PACA.
Insomma, il nostro territorio.
L'idea emersa dal convegno di
BorgoEgnazia-cheinquel conte-
sto & stato come il cacio sui mac-
cheroni- equelladicreareunve-
1o e proprio marchio di qualita
che attesti la reale capacita di ri-
spondere alla domanda della
clientela dei passeggeri deimega
edeimaxiyachtdapartediartigia-
ni, ristoratori, hotel ed esercizi
commerciali. E, chiaramente, la

sezione di Gasparini & quella pit1
interessata, visto che si tratta de-
gli agenti che rappresentano le
navidadiportonegliscaliitaliani
e che puntano al valore aggiunto
portato dalla fascia di clientela
piualta.

Ancheinquesto caso, per capi-
rebenelapostaingioco, bastaun
numero: i super-ricchi nel mon-
dooggisonostaticensitiin380mi-
lioni contro i 2,7 milioni di solo
trent’annifa edil turismodilusso
& diventato prioritario soprattut-
tonel bacino del Mediterraneo e
inparticolareinItalia. Inquest’a-
rea, infatti, si fermail 70 per cento
dei 5400 mega yacht in esercizio
nel mondo, che diventeranno
6500 nel 2022, dopo i nuovi ordi-
ni,incontinuacrescitasesipensa
che nel 2014 erano solo 4970. Per
dipily il40percentodiquestinuo-
viordinidimaxiyachteérelativoal-
la fascia sopra i novanta metii e,
sempre su questo segmento, &
previstounboomdiordinidall’A-
sia. Perlagioiadelleindustrieita-
liane, chedetengonoil43percen-
to della quota di mercato della
produzione mondiale di mega
yacht.

Insomma, tutti indicatori stra-

ordinari, che aprono autostrade.
Inquestocaso,autostrade delma-
re,cavasansdire.Conspazienor-
mi dariempire, partendo da due
considerazioni e dall'individua-
zione delle criticita: I'Ttalia non &
ingradodifaresistema, difornire
eccellenza e neppure di selezio-
nare la domanda generando
quindioffertaconseguente.Inse-
condo luogo, i mega yacht, che
nell'industria del lusso crescono
pit1 di ogni altra filiera di spesa,
hanno esigenze particolari che
nonpossonopiuesseresoddisfat-
te da un singolo porticciolo e in
particolare da quelli pit1 piccoli,
marichiedono un vero e proprio
sistera di offerta territoriale.
Concetti ribaditi nel dibattito
anche da Armando Branchini,
numeroduediAltagamma, chee
ilpolodellussoitaliano,acuiade-
risce ancheNauticaltaliana, eda
Francesco Moccagatta, mana-
gingdirector(quasiasicosavoglia
dire)dellabancad’affarilondine-
seAlantracorporate, specializza-
taproprionell'industriadellusso
edellosviluppo dellasuafilierae
delsuoindotto.
Questodiscorsodovrebbeesse-
remiele perle orecchie di chigo-
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verna territoriper la Liguria e per
lamaggioranzadiGiovanniToti.
Anche perche la concorrenza si
fa sotto. Basti pensare alle parole
del presidente pugliese Michele
Emiliano, intervenuto telefoni-
camente al convegno di Federa-
genti Yachts, cheharibaltato dia-
metralmente lo slogan di Rifon-
dazionecomunistadiqualchean-
nofachepresentavaunabarcadi
lusso sui manifesti con la scritta
«Ancheiricchi piangano», para-
frasandoiltitolodiunasoapsuda-
mericana, per I'appunto Anche i
ricchi piangono. Invece, Emilia-
no, pur essendo esponente del
centrosinistra, ha fatto la rivolu-
zione copernicana di e in quel
concetto,spiegandoche«nonesi-
ste alcun pregiudizio ideologico
inPugliarispettoal turismodilus-
s0. Anzi, e vero il contrario. Chi
portaricchezza éilbenvenuto,an-
chepercheélosttumentoperco-
noscenzechepotrebberotradur-
siinopportunitalavorativeanco-
ra piu importanti per il territo-
Tio».

Ricevutalabenedizionedelgo-
vernatore pugliese, Federagenti
Yachts ha tratto le conclusioni.
Succosissime: «Con barche che
sono vere e proprie navi che arri-
vanoacostareaffitti, cloenoleggi,
superioriai400milaeuroallasetti-
mana - spiega Gasparini - occor-
reragionaresunumeridiversissi-
midaquelliacuieravamoabitua-
ti. Basti pensare che ciascuno di
lororilasciasul territorio 6,70 mi-
lioni di euro 'anno e genera 250
posti di lavoro. Quindi, & il mo-
mentodicambiaremarciaeaffer-
mare, oltre alla grande nautica
cheénumerounonelmondonel-
la produzione di queste barche,
anchelo stile italiano nell'offerta
del turismo dilusso».

Insomma, ecomesesichiudes-
seilcerchio. Esipuntassead offri-
re il miglior prodotto possibile al
proprio pubblico di riferimento.
Cheéeenormeevalelapenadipro-
vare a tradurlo in numeri: 1860
miliardarinelmondo; 135trilioni
(non chiedetemi di scriverlo con
gli zeri, perché & un numero che
nonriesco nemmeno a quantifi-
care),'ammontare della fortuna
dimiliardari e milionari, natural-
mente in euro; viaggi e turismo
fralemaggiorivocidispesa; due-
centomilionidinuoviricchiinar-
rivosulsolomercato cinese, spes-

sosingleeconunbuonlivellocul-
turale, che in media fanno tre
viaggi all'anno all’'estero cercan-
doturismo extralusso.

Micafinita. Continuiamo ada-
re i numeri. Convinti, insieme a
Gasparini e al suo impagabile
staff che occorre scatenare lafol-
lia erasmiana che comporta 1'i-
dea stessa di dare questi numeri:
incinqueanni,iviaggiinternazio-
nali dellafascia dilussosono cre-
sciutidel48percento;ilvaloredel
turismo di lusso e vicino a quota
200milionididollari; ognipasseg-
gero di un megayacht spende in
media fra i mille e i cinquemila
dollari al giorno e ogni anno 6,75
milioni di euro, creando sul terri-
toriofrai250ei300postidilavoro
{datoriferitoaunoyachtdi80me-
tri).

Inunaparola, unaminierad’o-
ro.5olo, anzichésottoterra, sul pe-
lodell’acqua.

Oroazzurro.

Massimiliano Lussana

FEDERAGENTI
YACHT
Giovanni
Gasparini
guida la
sezione che
ha promosso
con grande
successo |l
convegno di
Borgo Egnazia,
a Fasano
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